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1° Logo Logo Brand guidelines

BIO\W/ N

Le logo Biowin se traduit par un minimalisme et un aspect épuré. Scindé en deux
parties, sa particularité réside dans la finesse et les angles de sa typographie

mn
|

ainsi que par le cercle qui crée un point d'accroche et le point du biowin.org



Utilisation

BIO\W N

BIO\W/IN

Le logo peut étre employé sur fond clair, ainsi que sur fond foncé (aplat ou
photographie), pour autant que la préservation du contraste et de la lisibilité
soit respectée (logo clair sur fond foncé, et inversement).




1° Logo Versions du logo

SOAV.VA

Brand guidelines

BIO\W/ N

BIO\W/ N

BIO\W/ N

Ces versions du logo constituent une liste exhaustive et respectent toutes les
régles définies dans la charte (zone de sécurité, taux de contraste,..). On
retrouve le logo uniqguement dans 3 couleurs: Blanc (sur fond foncé) et Noir ou
Mauve (sur fond clair). Avec un choix entre le mauve et le vert pour le cercle du
“I" en fonction de la couleur de fond.

BIO\W/ N

biowin.org



1° Logo Tagline Brand guidelines

Driving health
Innovation

BIO\W/IN

En continuité avec le logo, une tagline a été concue. Celle-ci se présente en 2
lignes. Elle peut seulement étre utilisée si le logo est déja présent sur le visuel
défini. biowin.org



1° Logo Utilisation détachée Brand guidelines

Driving health Driving health
BIOW' N innovagtion BIOW' N e

Driving health BIOWI N
Innovation

Le logo et la tagline peuvent étre utilisés de fagon détachée (de préférence)
lorsqu’ils sont présents sur un méme support. Favorisez une disposition diagonale
entre le symbole et le wordmark pour une présentation équilibrée ou cote a cote.

biowin.org



1° Logo Utilisation groupée Brand guidelines

BIO\W/ N

Driving health innovation

BIO\W/N

Driving health innovation

Le logo et la tagline peuvent étre utilisés de fagon groupée lorsqu'’ils sont
présents sur un méme support. Utilisez la tagline en 1 seule ligne lorsque celle-
ci est utilisée de maniére groupée avec le logo. biowin.org



1° Logo Zone de sécurité Brand guidelines

Driving health
BIO\/\/I N 1 nnoVation.

La zone de sUreté est I'espace inaltérable a maintenir autour du logo afin de
préserver sa bonne lisibilité et son intégrité. Dans le cas du logo BioWin, cette
zone correspond a la hauteur du cercle du “i” du logo. Le cas s'applique

également a la tagline. biowin.org



1° Logo Interdits Brand guidelines

BIOWIN ~ BOWIN Ol “WIN

Ne pas modifier le logo Ne pas utiliser d'effet Pas de rotation Pas de recadrage

X X X
AN sowin BIOWIN

Pas de logo foncé sur fond foncé Pas de logo clair sur fond clair Pas de changement de couleur Pas de déformation
(hormis celles de la charte)

Ces utilisations du logo sont totalement interdites. biowin.org
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2° Couleurs

RGB
CMYK
Web
Pantone

RGB
CMYK
Web
Pantone

RGB
CMYK
Web
Pantone

Palette principale et secondaire

R: 114, G: 90, B: 193
(70,70, 0, 0)
H725ACT

2725 C

R: 94, G: 113, B: 270
(59, 0, 45, 0)
H5EDSAA

3385 C

R: 11, G: 20, B: 25
(93, 75, 59, 83)
#0B1419

7547 C

RGB R: 68, G: 3, B: 129
CMYK (93,100, 12, 4)
Web #440381
Pantone Medium Purple C

RGB  R:255, G: 255, B: 255
CMYK (0,0,0,0)
Web  #FFFFFF

La charte de Biowin est principalement noire, blanche et verte avec le mauve

comme couleur d'accent principale. Suivie ensuite des couleurs de la palette

secondaire.

RGB
CMYK
Web
Pantone

RGB
CMYK
Web
Pantone

RGB
CMYK
Web
Pantone

R: O, G: 139, B: 248
(77,43, 0, O)
#0OO0O8BFS8

2925 C

R: 245, G:183,B: O
(3,31,95,0)
H#F5B700

1235 C

R: 237, G: 37,B: 78
(0, 93, 56, 0)
HED254E

1787 C

RGB
CMYK
Web
Pantone

RGB
CMYK
Web
Pantone

RGB
CMYK
Web
Pantone

Brand guidelines

R: 249, G: 222, B: 201
(2,16, 22,0)
HFODEC9

475 C

R: 153, G: 178, B: 221
(44, 25,0, 0)
#99B2DD

2716 C

R: 52, G: 78, B: 65
(76, 45, 66, 48)
#344E41

553 C

biowin.org



2° Couleurs Balance des couleurs Brand guidelines

La charte de Biowin est principalement mauve et blanche avec le vert comme
couleur d'accent principale et le noir. Suivie ensuite des couleurs de la palette
secondaire. biowin.org



2° Couleurs Exemple d'utilisation Brand guidelines

Driving health and
medtech innovation

Donec id elit non mi porta gravida at eget metus.
Maecenas faucibus mollis interdum. Fusce dapibus,

tellus ac cursus commodo, tortor mauris condimentum
nibh. Donec id elit non mi porta gravida at eget metus.

Voici un exemple d'utilisation des couleurs secondaires dans un graphique

circulaire pour une présentation. biowin.org



3° Typographie




3° Typographie Typographie principale Brand guidelines

DM Sans pour les titres et les textes

Driving health and
medtech innovation

Donec id elit non mi porta gravida at eget metus. Maecenas faucibus mollis interdum. Fusce
dapibus, tellus ac cursus commodo, tortor mauris condimentum nibh. Donec id elit non mi
porta gravida at eget metus.

Dm Sans est la typographie principale utilisée par Biowin ; pour les titres et les
corps de texte. La licence compléte est gratuite et disponible ici



https://fonts.google.com/specimen/DM+Sans

3° Typographie Typographie principale Brand guidelines

DM Sans - Regular AaBbl23
DM Sans - Medium AaBbl23
DM Sans - Bold AaBb123
DM Sans - Regular Italic AaBbi23
DM Sans - Medium Italic AaBDbl23
DM Sans - Bold Italic AaBb123

Dm Sans est la typographie principale utilisée par Biowin ; pour les titres et les
corps de texte. La licence compléte est gratuite et disponible ici



https://fonts.google.com/specimen/DM+Sans

3° Typographie Typographie secondaire Brand guidelines

Arial - Regular AaBb123
Arial - Bold AaBb123
Arial - Reqular Italic AaBb123
Arial - Bold Italic AaBb123

Dans le cas ou la typographie Dm Sans ne peut étre utilisée, la police Arial peut
la remplacer. biowin.org



3° Typographie Couleur de texte Brand guidelines

X

Ces exemples sont les couleurs possibles a attribuer au texte de manieére
générale en respectant le taux de contraste pour une lisibilité optimale. Le noir
est donc autorisé sur fond clair, tandis que le vert est utilisé sur fond foncé. biowin.org
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4° Systeme graphique Formes Brand guidelines

La base du systéme graphique de Biowin réside dans des formes de type rond
ou carré. A partir de ces formes, il est possible d'en décliner d'autres pour créer
plus de dynamisme (triangle, demi-cercle,...). Ces formes peuvent étre utilisées

en pleins ou en déliés. biowin.org



4° Systeme graphique Compositions de formes Brand guidelines

Sur base de ce systéme graphique, il est possible de créer des compositions

diversifiées. Il est autorisé d'utiliser le plein et le délié dans une méme

composition, ainsi que des superpositions ou des associations de formes. Pour

autant que celles utilisées sont celles de la charte ou viennent d'une forme de

celle-ci (ex: demi-carré arrondi,...) biowin.org



4° Systéme graphique Compositions de formes

Sur base de ce systéme graphique, il est possible de créer des compositions
diversifiées. Il est autorisé d'utiliser le plein et le délié dans une méme
composition, ainsi que des superpositions ou des associations de formes. Pour
autant que celles utilisées sont celles de la charte ou viennent d'une forme de
celle-ci (ex: demi-carré arrondi,...)

Brand guidelines
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5° Imagerie Photos Brand guidelines

Profondeur, Humain

en mouvement, frais,
lumiere, authentique, . LA o
naturel... . AR ... e

Les photos utilisées dans les visuels de BioWin peuvent étre claires ou sombres

mais doivent rentrer dans la colorimétrie de la charte et donc avoir toujours une

teinte dans les tons vert, mauve, bleu ou blanc (et correspondre a la palette de

couleurs de la charte graphique). Les images sont gratuites et libres de droit et

disponibles ici biowin.org



https://www.pexels.com/fr-fr/chercher/scientist/

5° Imagerie Photos Brand guidelines

= gettyimages

Credit: SDI Productions

gettyimages
Credit: sanjeri
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Vous pouvez trouver une sélection d’'images disponibles ici

biowin.org


https://www.gettyimages.be/collaboration/boards/3LALNE47nUmoJHGlQn2P9g

5° Imagerie Photos Brand guidelines

gettyimages
Credit: JGI/Tom Grill
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Vous pouvez trouver une sélection d'images disponibles ici

biowin.org


https://www.gettyimages.be/collaboration/boards/3LALNE47nUmoJHGlQn2P9g

6° lconographie
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6° Iconographie lcones principales Brand guidelines

a
&« LI

projets de r&i collaboratifs scaling up développement international développement de talents Communication

N\ _
/

Z
N

A partir des formes vues dans la partie “Systeme graphique”, des icones
abstraites ont été construites afin de représenter les différents pdles de Biowin:
Projets de R&l collaboratifs, Scaling-up, Développement de talents,

Développement international et Communication. biowin.org



6° lconographie Utilisation des icdnes

&

Projets de r&i
collaboratifs

Ces icones doivent respecter les régles des couleurs vues précédemment. De
plus, elles doivent étre utilisées en petit format lors de titre en grand format et
inversement.

N
Scaling up

€3

.
Développement
International

Brand guidelines

biowin.org



6° Iconographie Icdnes fonctionnelles Brand guidelines

m ® © 9 & ¢ 9 @O o

En plus des icdnes principales, des icnes fonctionnelles peuvent également

étre utilisées. Celles-ci doivent respecter les couleurs ainsi que les regles

d'association de couleurs de la charte. Elles doivent également toujours étre

utilisées en petit format et de maniére discréte, avec une couleur de contour et

une couleur de fond. Si de nouvelles icbnes fonctionnelles sont créées ou

utilisées, elles doivent rentrer dans la méme lignée de style que celles-ci.

D’autres icones sont disponibles avec ce lien. biowin.org


https://www.figma.com/file/fdV7Fg1xMOekN82I5CoZqd/Material-Design-Icons-all?type=design&node-id=3%3A9&mode=design&t=jkJzyEFQyZepkSoS-1
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7° Applications & Systéme visuel Grille Brand guidelines

Pour simplifier la mise en page de documents, qu'ils soient techniques ou

inspirants, un systéeme de grille a été élaboré. Pour un format vertical, il est
recommandé d'utiliser un minimum de 4 colonnes afin de positionner aisément
les divers éléments. Il convient d'augmenter le nombre de colonnes

proportionnellement a I'élargissement du média, toujours par multiples de 2. biowin.org



7° Applications & Systéme visuel

POLE SANTE DE WALLONIE

Utilisation de la grille dans les visuels

gettyima

ges

BIO

Brand guidelines
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7° Applications & Systéme visuel Cartes de visite Brand guidelines

BK)WiN Sona Stepanjan

Area Manager Asia

-
+32 (0) 47178 46 21 [] pow, [

Driving health sona-marie.stepanjan@biowin.org rr Bt

Innovation www.biowin.org e

biowin.org



7° Applications & Systéme visuel

Business Village Ecolys
Avenue d'Ecolys 2
5020 Namur (Belgium)

Contacts
T:02/4030460
F:02/403 0463
info@biowin.org

biowin.org

Farde

Business Village Ecolys
Avenue d'Ecolys 2
5020 Namur (Belgium)

Contacts

T:02 /4030460
F:02 /403 0463
info@biowin.org

biowin.org

BIO\W/IN

BIO\W/ N

Driving health
Innovation

Brand guidelines

biowin.org



7° Applications & Systéme visuel Web Brand guidelines

BIO\W/IN

The health cluster of Wallonia

Driving health

Innovation

BioWin est le pdle santé de Wallonie en
Belgique, le référent régional pour tous les
acteurs de projets de Recherche et
Innovation en biotech et medtech.

biowin.org



7° Applications & Systéme visuel

Réseaux sociaux

Driving health
INNovation
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Driving health
Innovation
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1534 J'aime
ArthurHazan Quel plaisir de retrouver mes étudiants de Web 2 ! IIs ont
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Serving health
innovation
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Envoyer message

Brand guidelines

biowin.org
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Merci !




